SATZUNG

iiber besondere Anforderungen an Werbeanlagen,
Warenautomaten und Sonnenschutzddicher der Stadt Frankenberg/ Sa.

Ortliche Bauvorschrift

Die Erhaltung des fiir Frankenberg/ Sa. charakteristischen Stadt- und StraB3enbildes ist stidte-
bauliches, kulturelles und gesellschaftliches Anliegen von besonderer Bedeutung. Das in
Jahr-

hunderten gewachsene Stadtbild verlangt bei seiner zeitgeméfBen Fortentwicklung Riicksicht
auf den historischen Baubestand und auf besondere heimische Gestaltungsmerkmale, die das
eigenstindige Wesen und die Atmosphére der Stadt Frankenberg/ Sa. geprédgt haben und auch
kiinftig prigen sollen. Dabei sollen zeitgeméfe Erfordernisse im notwendigen Umfang ange-
messen berlicksichtigt werden.

Auf Grundlage der Gemeindeordnung fiir den Freistaat Sachsen vom 21.04.1993, geédndert
durch Gesetz vom 19.07.1993, § 2 (1); § 4 (1) und in Verbindung mit den §§ 13 und 83

Abs. 1, 2 und 3 der Sichsischen Bauordnung ( Séchs. BO ) vom 17. Juli 1992 ( Sachs.GVBIL.
S. 363 ) in der Fassung der Bekanntmachung vom 19. August 1992 ( Siachs.GVBI. S. 375 )
hat der Stadtrat der Stadt Frankenberg am 20.01.1993 folgende Satzung iiber besondere
Anforderungen an Werbeanlagen, Warenautomaten und Sonnenschutzdicher als ortliche
Bauvorschrift erlassen.

§1
Geltungsbereich

(1) Diese Satzung regelt die Gestaltung, Anordnung und das Anbringen von Werbeanlagen,
Warenautomaten und Sonnenschutzdéchern in besonders schutzwiirdigen Gebieten
sowie an besonders zu schiitzenden Bauten und deren Umgebung in Frankenberg/ Sa.
mit den Gemarkungen Frankenberg, Gunnersdorf, Ortelsdorf, Altenhain, Sachsenburg,
Irbersdorf, Langenstriegis unabhingig von einer Genehmigungspflicht.

(2) Besonders unter Schutz stehende Gebiete und Bauten sind:

1. der Marktbereich
- einschlieBlich des gesamten Gebietes der vorbereitenden Untersuchung zur
Sanierung der Altstadt von Frankenberg ( in der Karte mit Fettdruck als Strich-
Strich " - - "- Linie gekennzeichnet )



- Einzelbaudenkmaler in diesem Bereich ( in der Karte mit Fettdruck als Linie "
gekennzeichnet )

* Stadtkirche St. Agidien: erbaut 1741 von J.G. Ohndorf

* Markt 14: Biirgerhaus mit reichem Gewdlbe

* Markt 6: Biirgerhaus ( Meisterhaus der Weberinnen ), erbaut vor 1752

* Markt 11: kleines barockes Biirgerhaus

* Markt 12: barockes Biirgerhaus

* Markt 14: barockes Biirgerhaus

* Markt 15: Rathaus

* SchloBstralle 1: barockes hofumbautes Haus mit Durchfahrten ( Ackerbiirgerhaus )

* SchloBstralBe 8: barockes hofumbautes Haus, ehemalige Kattunmanufaktur, erbaut
1786/ 1787

* SchloBstraBe 18: Biirgerhaus mit Bausubstanz aus dem 17.Jahrhundert (vielleicht
auch alter)

* SchloBstralle 39: spitbarockes Biirgerhaus
* Baderberg 2: barockes Biirgerhaus, 18. Jhd., im Hof Fachwerk

* Baderberg 10: barockes hofumbautes Haus mit zwei Hofen (Ackerbiirgerhaus),
erbaut 1788

* Baderberg 11: hofumbautes Biirgerhaus (Ackerbiirgerhaus), erbaut 1788

* Kirchgasse 8: Biirgerhaus, im Hof mit offenem Laubengang, erbaut 1788, Straflen-
seite um 1930 verandert

* Kornerplatz 2: ehemaliges Diakonat
* Kornerplatz 5: ehemalige Knabenschule

2. Stadtbereiche auflerhalb der Altstadt
- Straflen- und Platzbebauung im Bereich der Humboldtstra3e, Winklerstrale, Alten-
hainer StraBe, Chemnitzer StraBe, AuBere Chemnitzer StraBe sowie aller angrenzen-
den Bereiche

(3) Die Begrenzung der Bereiche ist im Lageplan - Anlage 1 - dargestellt. Dieser Lageplan
ist Bestandteil dieser Bauvorschrift.

§2

Gestaltungsgrundsitze



(1) Werbeanlagen, Warenautomaten und Sonnenschutzdécher miissen sich nach Umfang,

Anordnung, Werkstoff, Farbe und Gestaltung den Bauwerken unterordnen. Sie diirfen
nach Art und Haufigkeit architektonische Gliederungen nicht verdecken oder tiberschnei-
den. Der architektonische Gesamtzusammenhang der Fassade muB {iber alle Geschosse
gewahrt bleiben. Dabei ist nicht nur deren Wirkung von Einzelstandpunkten

maBgebend,

sondern auch der Gesamtraum, in dem oder aus dem diese Anlagen sichtbar sind.

(2) Werbeanlagen sind grundsitzlich nur am Ort der Leistung zulédssig. Ausnahmen gelten

fiir Gaststétten, mit deren Fremdwerbung auch fiir Getrankelieferanten bzw. Brauereien
geworben werden kann.

(3) Fiir jeden Gewerbebetrieb ist nur eine Werbeanlage zulédssig. Diese Werbeanlage kann

aus mehreren Teilen bestehen, wenn diese in Form und Material einheitlich gestaltet sind.
Jedem ortsansdssigem Gewerbebetrieb in ungiinstiger Lage wird die Moglichkeit der
Hinweiswerbung mit jeweils zwei Schildern von maximal 0,2 m? Fliche gegeben. Dabei
stehen zwei verschiedene Formate zur Auswahl.

a: max. 0,90 m
b: max. 0,40 m
c: max. 0,50 m

(4) Werbeanlagen diirfen nur unterhalb der Fensterbriistung des 1. Obergeschosses ange-

bracht werden. Bei Anbringung der Werbeanlage diirfen die umliegenden Bereiche
keine von den tibrigen Geschossen abweichende Gestaltung und Farbgebung der
Fassadenoberfldche erhalten.

(5) Die Hohe von Schriftbdndern, Einzelbuchstaben und Zeichen darf maximal 0,50 m be-

cm,

tragen, deren Lénge ist bis hochstens 60% des Geschéftsfrontanteils, jedoch bis zu
einer Lange von 4,50 m gestattet. Von Gebdudekanten (vertikale Gliederungselemente
der Fassade) und den Fassaden benachbarter Gebédude ist ein Mindestabstand von 20

von der Unterkante Fensterbriistung mindestens ein Abstand von 30 cm einzuhalten.

Werbeanlage aus mehreren Teilen
in einheitlicher Gestaltung

a +b: max. 4,5 m Gesamlénge oder
60% des Geschiftsfrontanteiles

¢: mindestens 20 cm

d: mindestens 30 cm

(6) Ausleger diirfen eine Ansichtsfliche von 0,5 m2, eine Stirke von 0,25 m und eine Ge-

samtausladung von 0,9 m nicht {iberschreiten. Fiir Werbeanlagen mit besonderer
kiinstlerischer Gestaltung konnen Ausnahmegenehmigungen erteilt werden.



Die Unterkante der ausladenden Werbeanlage muf3 mindestens 2,50 m iiber der

Oberkante des Fulwegwes liegen.

Ausleger,

Werbeanlage als Schriftband mit
hinterleuchtet

a: max. 4,5 m oder 60 % des Geschéfts-
frontanteiles
b: max. 0,50 m

Ausleger:
c: max. 0,90 m Ausladung

d: max. 0,25 m
¢: mindestens 2,50 m

(7) Schrig angeordnete Schriftziige sind nicht gestattet.

Schrig angeordnete Werbeschrift

(8 ) Markisen sind im Sinne eines variablen Sonnenschutzes nur in Geschéftsbereichen
des Erdgeschosses zuldssig. Sie sind entsprechend der Fassaden- bzw. Schaufenster-
gliederung zu unterteilen und miissen eine textile, matte Oberfldche besitzen. Alle Mar-
kisen eines Gebaudes miissen die gleiche Farbe haben.

Die Ausladung der Markise darf nur so
grof sein, daf} ein Mindestabstand von
0,50 m von der Gehwegkante gewéhr-

leistet ist

a: Ausladung

b: mindestens 0,50 m

(9) Anpreiswaren, Aufsteller und Spielgeréte fiir Kinder diirfen auB3erhalb von Verkaufs-
stellen nur wéahrend der gesetzlichen Ladendffnungzeiten und nur dann ausgehéngt, auf
gestellt oder angebracht werden, wenn dadurch das Gebaude oder Stralenbild nicht be-
eintrachtigt wird und im FuBwegbereich die Durchgangsbreite um maximal ein Drittel



eingeengt wird. Bei FuBwegbreiten unter 1,50 m diirfen Anpreiswaren, Aufsteller und
Spielgerite fiir Kinder nicht aufgestellt werden.

(10 ) An einer Verkaufsstelle diirfen wiahrend der gesetzlichen Ladendffnungzeiten pro
Laden-

eingang hochstens zwei Tafeln von je 0,5 m? , die dem Anpreisen von Waren dienen,
ab-

nehmbar und flach an der Gebaudefront aufgehidngt werden.

(11) An der AuBenseite von Schaufenstern angebrachte Plakatanschldge diirfen ein Fiinftel
der zusammenhingenden Schaufensterfldche nicht tiberschreiten.
Ein flachiges Abheben oder Streichen sowie flichiges Bekleben der Schaufenster, au3er
bei kurzfristigen Ankiindigungen von Sonderveranstaltungen oder -angeboten, ist nicht
zuléssig.

(12) Als Werbetréger fiir Zettel- und Bogenanschlége sind nur Litfasdulen zuldssig.

Ausnah-
men fiir zeitlich begrenzte Werbungen fiir kirchliche, kulturelle, politische, sportliche u.a.
Veranstaltungen konnen gestattet werden.

( 13 ) Fiir Werbeanlagen im Marktbereich und an den besonders ausgewiesenen Denkmailern
gelten zusitzliche Vorschriften:

- Zuléssig sind Einzelbuchstaben auf der Hauswand, in Grée und Form auf die
einzel-
nen Tiir- und Fenster6ffnungen bzw. auf die Architektur des Gebdudes abgestimmt
sowie hinterleuchtete Einzelbuchstaben aus Metall mit geringem Abstand zur Haus-
wand.

- Ausladende Werbeanlagen sind aus Metall oder als flach gestaltete Ausleger an einem
metallenen Gestinge montiert herzustellen. Sie diirfen nicht selbst leuchten. An
Apotheken und Gaststiitten wihrend der Offnungszeiten sowie Dienstbereitschaften
sind selbstleuchtende Anlagen zuléssig.

- Markisen als variabler Sonnenschutz sind , wie im Punkt (8) erldutert, zuléssig.

Werbeanlagen in der Altstadt
Einzelbuchstaben hinterleuchtet, flach
gestaltete Ausleger
a: max. 4,5 m oder

60 % des Geschiftsfrontanteiles
b: max. 0,40 m

§3

Unzuldssige Werbeanlagen



Ferner sind wegen ihrer verunstaltenden Wirkung Werbeanlagen in der Regel unzuléssig:

1. an Freileitungsfiihrungen, Licht- und Abspannmasten, Verkehrszeichentrdgern, Straen-
laternen, Umformerstationen, Fernsprechzellen, Schornsteinen und dhnlichen 6ffentlichen
Einrichtungen;

2. an Briicken, Stegen, Aullentreppen, Stiitzmauern, Gartenhdusern, Scheunen, Brunnen ,
Tiirmen und Toren;

3. an Natur-, Kunst- oder Kulturdenkmaélern;
4. an Balkonen, Erkern, Gesimsen sowie an oder auf Déchern;
5. an Bdaumen, Boschungen, Felsen, Gebiischen und Uferbefestigungen;

6. in 6ffentlichen Anlagen, Vorgérten, auf privaten Griin- oder Freiflachen und an Aussichts-
punkten;

7. an offentlich aufgestellten Bénken und Papierkorben;
8. an Einfriedungen aller Art, Tiiren, Toren, Fenstern, Fensterldden;

9. an Buswartehallen und Stralengeldndern, aufler Werbeanlagen, die an im Auftrag der Stadt
aufgestellten Buswartehallen und Straengeldndern angebracht sind.

§4
Schaukésten und Warenautomaten

(1) Schaukisten und Warenautomaten sind an Baudenkmélern und in ihrer unmittelbaren
Nachbarschaft unzuléssig.

(2) Warenautomaten, die an Haus- und Ladeneingédngen, in Einfahrten und Passagen
angebracht oder aufgestellt werden, sind nur dann zuléssig, wenn sie in einem engen
sachlichen und rdumlichen Bezug zu einem Verkaufs- oder Dienstleistungsbetrieb
stehen.
Es diirfen keine grellen Farbtone verwendet werden, die das Erscheinungsbild des be-
treffenden Gebdudes beeintrachtigen.

( 3 ) Schaukésten diirfen angebracht werden, wenn sie die Gliederung der Fassade nicht
unter-
brechen und eine Tiefe von 0,15 m (AuBenmall) nicht {iberschreiten.

( 4 ) Schaukdsten fiir Stadtpldne, fiir kommunale Hinweise und Mitteilungen, fiir
Mitteilungen

von Kirchen und Vereinen kdnnen an geeigneter Stelle aufgestellt werden.

(5) Die Beleuchtung von Schaukésten und Warenautomaten ist blendfrei zu gestalten.



§5
Betriebsschilder

(1) Namens- und Betriebsschilder an Wohn- und Geschéftsstitten sollen nicht groB3er als
0,15 m2 (etwa 30x50 cm) sein. Mehrere derartige Schilder sollen mdglichst in einem
Rahmen zusammengefaft werden und in GréBe, Form, Farbe und Gestaltung ein ein-
heitliches Bild abgeben.

(2) Namens- und Betriebsschilder diirfen nur flach im Eingangsbereich des Erdgeschosses
angebracht werden.

§6

Denkmaler

(1) Uber die Reglung dieser Satzung hinaus sind die Anforderungen des Gesetzes zum
Schutz und zur Pflege der Denkmadler ( laut Einigungsvertrag das Denkmalpflegegesetz
vom 19.06.75 bis zum Erla3 des Denkmalschutzgesetzes des Freistaates Sachsen) giiltig.

§7

Unterhaltung von Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen und Warenautomaten sind stindig in einem ordentlichen Zustand zu hal-
ten. Kommt der Inhaber der Genehmigung dieser Verpflichtungen nicht nach, kann die
Beseitigung der Werbeanlage und Warenautomaten verlangt werden.

(2) Nicht mehr dem Werbezweck entsprechende Werbeanlagen, z. B. bei Geschiftsaufgabe

oder -wechsel, sind vollstindig zu entfernen und die tragenden Bauteile in ihren
urspriinglichen Zustand zu versetzen.

§8
Genehmigungspflicht

(1) Die Anbringung, Errichtung, Aufstellung, der Betrieb oder jegliche Anderung von Wer-
beanlagen in den als besonders schutzwiirdig ausgewiesenen Gebieten und an besonders
schutzwiirdigen Bauten und deren Umgebung sind iiber die Vorschriften des § 63
Abs. 1 der BauO hinaus genehmigungspflichtig.

(2) Von der Genehmigungspflicht sind, sofern sie nicht gegen die §§ 2 und 3 dieser Satzung
verstoflen, ausgenommen:

1. Namens- und Betriebsschilder, die den in § 6 Abs. 1 und 2 dieser Satzung genannten
Anforderungen entsprechen,;

2. Anpreistafeln und Anpreiswaren, die den in § 3 Abs. ( 11 ) und ( 12 ) dieser Satzung
genannten Anforderungen entsprechen;



3. unbeleuchtete Schilder, flach an der Fassade angebracht, mit denen auf Spender,
Stifter, Baudenkméler o.4. hingewiesen wird, wenn sie eine Grofle von 0,15 m? nicht
iberschreiten, wobei ein direkter Bezug zum Objekt des Hinweises vorliegen muf3;

4. mobile Einrichtungen (z.B. Aufsteller), die die Stadt zur Wahlwerbung durch po-
litische Parteien und Wihlergruppen bereitgestellt hat.

(3) Bereits genehmigte Werbeanlagen, Warenautomaten und Sonnenschutzdécher, die bei
Inkrafttreten dieser Satzung vorhanden sind (sofern sie den allgemeinen Anforderun-
gen der Sichs.BauO entsprechen), genieBen Bestandsschutz. Bei Anderungen oder
Erneuerungen ist nach dieser Satzung zu verfahren.

§9

Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig im Sinne des § 81 der Séchs. BauO handelt (soweit keine abwei-
chende Regelung im Bebauungsplan getroffen wurde), wer vorsitzlich oder fahrlissig
gegen die Bestimmungen dieser Satzung verstoft.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer GeldbuBe bis zu 10.000,00 DM geahndet
werden.

§10
Inkrafttreten

(1) Diese Satzung tritt am Tag nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Stadt Frankenberg/Sa. am 20.01.1993

Kohler
Biirgermeister



